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MEDIADATEN online

Preisliste Nr. 2 (Gultig ab 1. Juli 2022)

Ihre Werbemaglichkeiten auf www.kloenschnack.de

Der Online-KLoNscHNACK ist die erste Adresse im Internet,
wenn es um die Elbvororte und Umgebung geht.

Hier finden Besucher spannende Hintergrund-
informationen, tagesaktuelle Meldungen,
Magdazininhalte und vieles mehr.

Werben Sie online und profitieren Sie von dem
Vertrauen in die starke Marke KLONSCHNACK.

RUFEN SIE UNS AN. WIR BERATEN SIE GERN.
040 86 66 69-0 oper ANZEIGEN@KLOENSCHNACK.DE

\WhTonschrnack

Silldorfer Kirchenweg 2 - 22587 Hamburg - Telefon 040 86 66 69-0 (Fax -41) - www.kloenschnack.de
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g B".LBOARD (Desktop)

800 x 250 px

»  Prominent am oberen Rand der Seite platziert
P Garantierte Sichtbarkeit und hohe Aufmerksamkeit

P Sofort sichtbares Querformat, ideal fUr ldngere
Textbotschaften

P Eignet sich fir Bewedtbildinhalte

Preis: € 520,
- Laufzeit: 4 Wochen (auch wochentlich méglich)
e Format: 800 x 250 px
o L Dateiformate: JPG, PNG, GIF oder HTML5

GroBe: max. 40 KB
Auflosung: 72 dpi

Elemneeigeait b
SIATLAENANT K smgenichisin Lr e sd-Rrngshe i

Genorationen-Gespriich: Xor kann Lof o
Krisen am besten?

Lot e Aaslagesieten (GG 8 . Lk F50T1

Sie haben keinen
Klénschnack erhalten?
b ham Reklamationsformuls

WEITERE NEUIGKEITEN

Ganerstionen-Geprich: e kann
Kripen am baaten®

Sandra Duadfiieg: So viel Charity

| wie moeglich
e OO ... . ...
[ o o S .

Kostenfreie Bewertung
fiir Ihre Immohilia

RUFEN SIE UNS AN. WIR BERATEN SIE GERN.
040 86 66 69-0 oper ANZEIGEN@KLOENSCHNACK.DE

¥ fonsclinock

Silldorfer Kirchenweg 2 - 22587 Hamburg - Telefon 040 86 66 69-0 (Fax -41) - www.kloenschnack.de
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e —— MEDIUM RECTANGLE (eskion

300 x 250 px
—— e Velvet
R _ » Platzierung in der Sidebar und damit im redaktionellen
;-.umsu—n‘:‘wﬁ'm[l_ﬂsffi;zmm o T o s Inhalt der Seite und zwischen Artikeln auf den Unterseiten.

HEME + KIALTUR

P Aufmerksamkeitsstark, da meist im direkten Blickfeld
des Nutzers

P Quadratisches Format bietet viel Raum fUr
Gestaltung und eignet sich fir Bewedtbildinhalte

Preis: € 360,-

Laufzeit: 4 Wochen / wochentlich
Format: 300 x 250 px

Dateiformate: JPG, PNG, GIF oder HTML5
GroBe: max. 40 KB

Auflésung: 72 dpi

GROSSES MEDIUM RECTANGLE / Al e
HALFPAGE (Desktop)

gt
CwHANSA-Theatersaal ~19.7-18.8.2022° "= merie=
300 x 600 pX =l LA > © Jira Software

Ersjaina masagen -vea
tang s Enda

tsein . auf der Blhne

Platzierung in der Sidebar und damit im redaktionellen
Inhalt der Seite und zwischen Artikeln auf den Unterseiten.

[T—

uatREEHTTN
Die Tidalband rockt auf
‘Wilhelmsburg
e

Aufmerksamkeitsstark, da meist im direkten Blickfeld
des Nutzers

GroBzugiges, rechteckiges Format bietet viel Raum fUr
Gestaltung und eignet sich fir Bewedtbildinhalte

Preis: € 360,—

Laufzeit: 4 Wochen / wochentlich
Format: 300 x 600 px

Dateiformate: JPG, PNG, GIF oder HTML5
GroBe: max. 40 KB

Auflosung: 72 dpi

Literatur in den Hausem —
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vwonscrnack ~m— o ) SUPERBANNER (NUR Deskop)

g : min. 728 x 90 px, max. 1165 x 250 px
e —— % Mgl
_VAVET f
- -3 - =Y/ » Prominent am oberen Rand der Seite platziert
_._mmﬂ?mizﬁ s T e e » Alleinplatzierung Uber der Haupt-Navigation und damit da-
rantierter Sichtkontakt und hohe Aufmerksamkeit
o - B o 2 -
© o » Sofort sichtbares Querformat auf der Homepage und den
E Unterseiten, ideal fUr langere Textbotschaften
— »  Sichtbarkeit nur auf dem Desktop,
e e = nicht auf mobilen Endgeréten

Preis: € 300,

Laufzeit: 4 Wochen / wochentlich

Format: min. 728 x 90 px, max. 1165 x 250 px
Dateiformate: JPG, PNG, GIF oder HTML5
GréBe: max. 40 KB

Auflosung: 72 dpi

SKYSCRAPER (Desktop)

200 x 600 px

Besondere Aufmerksamkeit durch Platzierung am .
rechten oberen Rand der Seite _‘m“““ e ,?m;,fﬁ e

HOME » KULTUR

Sichtbarkeit auf der Homepage und allen Unterseiten
(Channelseiten)

auffalliges Hochformat, das durch direkte Sichtbarkeit hohe
Aufmerksamkeit garantiert

L&nge des Formats erméglicht interessante Gestaltung und ' Winsmeow ‘ )

Effekte

Preis € 440,
Laufzeit: 4 Wochen / wochentlich
Format: 200 x 600px

Dateiformate: JPG, PNG, GIF oder HTML5
GroBe: max. 40 KB
Auflosung: 72 dpi




Kennzeichnung auf der Horvee‘age
& im Artikel mit ,Anzeige

6. Mai aufier Betrieb. Grund

. e

Hafenbeleuchiung naoch bis
hierfir sind Bavarbelten.

JaWedel #Umbau #5chulauer Hafen

EEEE NACHRICHTEN
Alsterschwine kehren aus dem
Winterquartier zurtick )

] Ein halbes jahr lebten die Alsterschwane tulqg;;fxr‘uug:n
LRI | Winterquartier am Eppendorfer Mihlenteh
. schwimmen sie wieder auf der Alster. .

gHamburg  #Tourismus  #Alster #Alsterschwan

‘ #Schwanenwesen

| i ALLGEMEIN -
. “ﬁ ~ ® EinTag firdie vierte Gewalt im
Y eoone.. (@l Steat o
PRESSEFREIHEIT! Der Deutsche journalisten \'en:ar:rﬁat 2um

i St et nesco Weltag der Pres i ratione
; : laﬂ‘lufgeruren. ‘Auch in Hamburg wurde dzmznm;:‘ ;:e
genaue Wahl des Ortes, hatte einen aktueilen

| #Hamburg #lournalismus #Prassafraiheit
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NAT'VE AD (Desktop)

Contentnah werben

P Einbettung Ihrer Inhalte im Look-and-feel von
kloenschnack.de

P Redaktionelle Bearbeitung durch www.kloenschnack.de

P Ein mit ,Anzeide’ gekennzeichneter Teaser auf der
Homepage fuhrt direkt zu Ihrer Native Ad

»  Platzierung an zweiter Stelle unter NEUIGKEITEN in der
1. Woche, danach unter WEITERE NEUIGKEITEN

»  Kennzeichnung des Beitrags mit dem Begriff ,,Anzeige”

Preis: € 1.000,-
Zeichenzahl: max. 2.000 Zeichen
Laufzeit: bis 4 Wochen

* NACHRICHTEN
& Sophie Rhine 4, Mai 2022

Alsterschwane kehren aus dem
Winterquartier zuriuck

Ein halbes Jahr lebten die Alsterschwéne zuriickgezogen im
Winterquartier am Eppendorfer Mihlenteich - nun schwimmen
sie wieder auf der Alster,

Geordnete Rickkehr auf die Alster: Die Alsterschwiaine sind wieder zurlck aus dem

winterquartier,

Erst die Fontane, jetzt auch die Alsterschwane - Binnen- und AuBenalster strahlen ab sofort wieder in ihrem vollen Glar
120 Schwiine sind nun wieder auf der AuBenalster und den umli Kandlen u

Alle Alsterschwane wohlauf

Vogelgrippe und Kalte - die Alsterschwane verbrachten fast ein halbes Jahr abgeriegelt von der AuBenwelt in ihrem
Winterquartier. Die Zeit haben sie laut Schwanenvater Olaf Nie aber alle gut Uberstanden. Nun konnen sie thre

ar Brutplatze einneh bevor andere Wasservbgel diese in Beschlag nehmen und die Schwan-Nachkom
pefahrden,

Am Dienstag. 3. Mai, ging es plnktlich um 10 Uhr Ios fir die Alsterschwane.
Begleitet von Olaf NieB, seinem Team und Bezirksamtsleiter Michael Werner-
Boelz schwammen die weilen Wasservogel in die Freiheit. Los ging es am

Epp fer Mak h, uber die Krugkoppelbricke bis zum AlsterCliff. Viele
Schaulustige versammelten sich am Ufer und auf den Brucken und beobachteten
die kleine Reise der Schwane auf die Alster.

Schwanenwesen mit Tradition
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Positionierung HOMEPAGE Desktop

I — Superbanner

Skyscraper

Billboard

Medium Rectangle 1

Medium Rectangle 2
oder Halfpage
(hier Halfpage)

RUFEN SIE UNS AN. WIR BERATEN SIE GERN.
040 86 66 69-0 oper ANZEIGEN@KLOENSCHNACK.DE

¥ fonsclinock

Silldorfer Kirchenweg 2 - 22587 Hamburg - Telefon 040 86 66 69-0 (Fax -41) - www.kloenschnack.de
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Positionierung CHANNELSEITE Desktop

Superbanner

——— Skyscraper

Medium Rectangle 1

Medium Rectangle 2
oder Halfpage
(hier Halfpage)

RUFEN SIE UNS AN. WIR BERATEN SIE GERN.
040 86 66 69-0 oper ANZEIGEN@KLOENSCHNACK.DE

¥ fonsclinock

Silldorfer Kirchenweg 2 - 22587 Hamburg - Telefon 040 86 66 69-0 (Fax -41) - www.kloenschnack.de
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Positionierung ARTIKEL Desktop

e_— — Superbanner

VUIGELIOCK W . v eve n raiiom b G

e . Medium Rectangle 1

Billboard

(300 x 250 px)

oder Halfpage
(300 x 600 px)
(hier Medium Rectangle 1)

Medium Rectangle 2
wie Medium Rectangle 1
(300 x 250 px)

Die Medium Rectangle oder Halfpage

2 und 3 haben immer das (300 x 600 px)

gleiche Format: (hier Halfpage)

300 x 250 px oder

300 x 600 px Medium Rectangle 3
wie Medium Rectangle 1
(300 x 250 px)
oder Halfpage
(300 x 600 px)

(hier Halfpage)

(wird nur ausgdeliefert
wenn der Artikel lang
genug ist)

RUFEN SIE UNS AN. WIR BERATEN SIE GERN.
040 86 66 69-0 oper ANZEIGEN@KLOENSCHNACK.DE

¥ fonsclinock

Silldorfer Kirchenweg 2 - 22587 Hamburg - Telefon 040 86 66 69-0 (Fax -41) - www.kloenschnack.de
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Positionierung Mobil
Mobil Position 1 = . .
. I Mobil Position 2
(analog platziert zur —
Homepage/Channelseite) m—— (analog platziert zur
PR Homepage/Channelseite)
=w
b
=
Mobil Position 3 =
(wird vor dem E.
E-Paper platziert) Sl
e
= Mobil Position 4
2oy (wird im Artikel nach dem
zweiten Absatz ausgespielt)
=
s

RUFEN SIE UNS AN. WIR BERATEN SIE GERN.
040 86 66 69-0 oper ANZEIGEN@KLOENSCHNACK.DE

\WhTonschrnack

Silldorfer Kirchenweg 2 - 22587 Hamburg - Telefon 040 86 66 69-0 (Fax -41) - www.kloenschnack.de




s Monschnock
Seite 1 0

Preise WERBEFORMATE online

Werben Sie auf www.kloenschnack.de. Wir bieten Ihnen die klassischen Banner ebenso an, wie die Maglichkeit des
Native Advertising. Formate und Preise finden sie hier.

Alle Werbeformen kannen fUr den festen Zeitraum von vier Wochen belegt werden, wobei wir ein wochentliches
Wechseln der Motive bei Bedarf mit anbieten. Alle angedebenen Preise verstehen sich zuziglich der gesetzlichen
Mehrwertsteuer.

Sollten Sie UnterstUtzung bei der Gestaltung Ihres Online-Werbemittels bendtgen, stehen Ihnen unsere Kollegen aus
der Kuonscrnack-Grafik gern zur Verfigung und erstellen Ihnen Ihr individuelles Angebot.

BANNER IN STANDARDFORMATEN DIREKTPREIS
Breite x Hohe in Pixeln (fir 4 Wochen)
PAKET 1 € 360,
Medium Rectangle & (300 x 250 px)

mobile Medium Rectangle (300 x 250 px)

(2 Formate maglich) (300 x 600 px)

PAKET 2 € 440,
Skyscraper & (200 x 600 px)

mobile Medium Rectangle (300 x 250 px)

(2 Formate maglich) (300 x 600 px)

PAKET 3 €520,
Billboard & (800 x 250 px)

mobile Medium Rectangle (300 x 250 px)

(2 Formate maglich) (300 x 600 px)

SUPERBANNER € 300,-

(min. 728 x 90 px)
(max. 1165 x 250 px)

AGENTURPREISE AUF ANFRAGE

NATIVE ADVERTISING (NATIVE AD) € 1.000,-
Foto, redaktioneller Text, Adresse

RUFEN SIE UNS AN. WIR BERATEN SIE GERN.
040 86 66 69-0 oper ANZEIGEN@KLOENSCHNACK.DE

\WhTonschrnack

Silldorfer Kirchenweg 2 - 22587 Hamburg - Telefon 040 86 66 69-0 (Fax -41) - www.kloenschnack.de
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PAKET 1
Medium Rectangle & (300 x 250 px)
mobile Medium Rectangle (300 x 250 px)
(2 Formate maglich) (300 x 600 px)
|
°
PAKET 2
Skyscraper & (200 x 600 px)
mobile Medium Rectangle (300 x 250 px)
(2 Formate maglich) (300 x 600 px)
°
PAKET 3
Billboard & (800 x 250 px)
mobile Medium Rectangle (300 x 250 px)
(2 Formate méglich) (300 x 600 px) ]
°
SUPERBANNER
(min. 728 x 90 px) ]
(max. 1165 x 250 px)
°

RUFEN SIE UNS AN. WIR BERATEN SIE GERN.
040 86 66 69-0 oper ANZEIGEN@KLOENSCHNACK.DE

¥ fonsclinock

Silldorfer Kirchenweg 2 - 22587 Hamburg - Telefon 040 86 66 69-0 (Fax -41) - www.kloenschnack.de




Die nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen (nachfolgend ,,die
AGB*) regeln das Verhaltnis zwischen der Funke Medien Hamburg GmbH
(nachfolgend ,Vermarkter”) und dem Auftraggeber bei der Erteilung und
Abwicklung von Werbeauftragen fir vom Vermarkter vermarktete Online-
Medien Digital-Medien, soweit schriftlich nicht etwas anderes vereinbart
wurde. Soweit diese nicht unter den Anwendungsbereich der Allgemeinen
Geschaftsbedingungen Funke Medien Hamburg GmbH-Print Zeitungen
bzw. Zeitschriften fallen, gelten die AGB auch fir Werbeauftrage fir vom
Vermarkter vermarktete Maobile- und Tablet-PC-Applikationen (,,Apps®)
und E-Paper. Der Auftraggeber kann diese AGB jederzeit unter
www.kloenschnack.de/werben-online aufrufen, ausdrucken sowie
herunterladen bzw. speichern.

1. Definitionen

1.1 ,Andebot" im Sinne dieser AGB ist das Andebot des Vermarkters Gber
die Schaltung und Veroffentlichung eines oder mehrerer Werbemittel in
Medien-, Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere dem
World Wide Web (nachfolgend gemeinsam ,Digital-Medien*) zum Zwecke
der Verbreitung. Soweit nicht ausdriicklich anders als verbindliches Angebot
bezeichnet, sind Angebote des Vermarkters freibleibend, d. h. nicht bindend,
und stehen unter dem Vorbehalt der Verfiigbarkeit der angebotenen Leistungen.

1.2 ,Werbeauftrag” im Sinne dieser AGB ist das Angebot eines Auftragge-
bers Uber die Schaltung und Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Werbemittel” be-
zeichnet) eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend
insgesamt als ,Werbungtreibende” bezeichnet) in Digital-Medien zum
Zweck der Verbreitung. Auftraggeber kann eine Adentur oder direkt ein
Werbungtreibender sein.

1.3 Ein Werbemittel im Sinne dieser AGB kann unter anderem aus einem
oder mehreren der folgenden Elemente bestehen:

- aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern

(u. a. Banner, Video),

- aus einer sensitiven Fldache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer
vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt,
die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B. Link).

1.4 Vermarkter” ist die Funke Medien Hamburg GmbH fir sémtliche von ihr
vermarkteten Zeitungen, auch wenn diese von Dritten verlegt werden.

2. Vertragsschluss

2.1 Bei einem Werbeauftrag kommt ein Vertrag, soweit nicht ausdricklich
anders individuell vereinbart, durch Verdffentlichung des Werbemittels (bei
mehreren Werbemitteln des ersten Werbemittels) in den vom Vermarkter
vermarkteten Digital-Medien oder durch Bestdtigung des Vermarkters in
Textform zustande.

2.2 Ist in dem Werbeauftrag nur ein Gesamtwerbevolumen festgehalten, so
wird der Vermarkter die GroBe und Terminierung der einzelnen Werbemittel-
schaltungen abhangig von der Verfigbarkeit im Einvernehmen mit dem
Auftraggeber, ansonsten nach billigem Ermessen unter Bericksichtigung
des Interesses des Auftraggebers, vornehmen. Der Auftraggeber tragt

dafir Sorde, dass die vertragsdgegenstandlichen Schaltungen innerhalb

der Vertragslaufzeit auch gebucht werden.

2.3 Soweit Agenturen Werbeauftrage erteilen, kommt der Vertrag, vorbe-
haltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen, mit der Agentur zustande.

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUNKE MEDIEN HAMBURG GMBH - DIGITAL
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Die Agentur ist verpflichtet, dem Vermarkter auf Anforderung vor Vertrags-
schluss einen Gewerbenachweis via Handelsregisterauszug und einen Mandats-
nachweis zukommen zu lassen.

2.4 Werbeauftrage von Werbe- und Mediaagenturen werden nur fir namentlich
genau genannte Werbetreibende angenommen. Die Werbung fUr die Produkte
oder Dienstleistungen eines anderen als des bei der Buchung angegebenen
Werbetreibenden bedarf in jedem Fall der vorherigen schriftlichen Zustimmung
des Vermarkters.

2.5 Sofern der Vermarkter Auftrdge oder Abschlisse Uber Dritte vermarkten ldsst,
handeln diese Dritten als Vertreter des Vermarkters und auf dessen Rechnung.

2.6 Soweit die Gewdhrung von AE nicht ausgeschlossen ist, wird fir alle Auf-
trage, die Uber eine vom Vermarkter anerkannte Werbeadentur erteilt werden,
eine Mittlergebihr von 15 % auf das Rechnundsnetto verditet, d. h. auf die
Rechnungssumme ohne Mehrwertsteuer nach Abzug von Rabatten. Ausgenom-
men davon sind Setup-Gebihren, technische Kosten sowie Vergitungen fir
Kreativleistungen.

2.7 Anderungen und Ergdnzunden zu einem Vertrag sowie Abweichungen von
diesen AGB bedirfen der Textform. Fir Vertragsanderungen und -erganzungen
gilt dies auch fUr die Aufhebung der Schriftformklausel.

2.8 Bei Agenturbuchunden behalt sich der Vermarkter das Recht vor, Buchungs-
bestdtigungen auch an den Auftraggeber der Adentur weiterzuleiten.

2.9 Bucht ein Auftraggeber bei dem Vermarkter im Rahmen eines Vertrages
Werbemittel fUr Digital-Medien, die nicht ausschlieBlich vom Vermarkter ver-
marktet werden, bzw. Gber Online-Werbemittel hinausgehende Werbemittel,
so kann der Vermarkter keine verbindliche Zusage Uber die terminliche
Platzierung der Werbemittel erteilen. Etwaige Angaben zu Erscheinungs-
terminen sind somit jeweils vorbehaltlich von Anderungen zu verstehen.

3. Werbemittelverdoffentlichung

3.1 Die Gestaltungs- und Redaktionshoheit Uber die vom Vermarkter vermarkte-
ten Webseiten obliegt den jeweiligen Digital-Medien. Der Vermarkter behalt sich
daher in Bezug auf gebuchte Werbemittel ein Schieberecht sowie das Recht,
jederzeit die Struktur der Seiten und/oder die Bezeichnung der Bereiche zu
andern, vor. Sollen Werbemittel nur zu bestimmten Erscheinungsterminen oder
an bestimmten Platzen der Digital-Medien veréffentlicht werden, so bedarf es
daher hierfUr einer ausdricklichen Vereinbarung mit dem Vermarkter. Eine ge-
ringfigige Umplatzierung der Werbemittel innerhalb des vereinbarten Umfeldes
ist mdglich, wenn die Umplatzierung keinen wesentlichen nachteiligen Einfluss
auf die Werbewirkung des Werbemittels hat. Die Auftrage fir diese Werbemittel
mUssen so rechtzeitig bei dem Vermarkter eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Veréffentlichung mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Werbemittel werden in der jeweiligen
Rubrik verdffentlicht, ohne dass dies der ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

3.2 Der Vermarkter ist unabhangig von der Veréffentlichung in Digital-Medien
berechtigt, aber nicht verpflichtet, erteilte Werbeauftrage im Rahmen der tech-
nischen Mdglichkeiten ergdnzend auch in Print- und anderen Didital-Medien des
Vermarkters und der mit ihm verbundenen Unternehmen zu veréffentlichen.
Die fUr die Digital-Medien vorliegenden Vorlagen kénnen dabei an die jeweiligen
Erfordernisse angepasst werden. Die Darstellung in den Print-Medien kann vom
Verdffentlichungsergebnis in den Didital-Medien abweichen.

RUFEN SIE UNS AN. WIR BERATEN SIE GERN.
040 86 66 69-0 oper ANZEIGEN@KLOENSCHNACK.DE
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3.3 Werbemittel werden von dem Vermarkter auch auf mobilen Endgerdten
ausgeliefert, sofern das stationdre Online-Angebot aufgerufen wird.

3.4 Ein Ausschluss von Konkurrenzanzeigen wird grundsatzlich nicht zugesagt.

3.5 Der Vermarkter wird die Werbemittel — abgesehen von vertraglichen
Sondervereinbarungen — wahrend des gebuchten Zeitraums und/oder bis
zum Erreichen der gebuchten Medialeistung in den Werberaum einstellen.

4. Pflichten des Auftraggebers und Ablehnungsrecht des Vermarkters
4.1 Der Auftraggeber ist dafur verantwortlich, dass die von ihm zur Verfigung
gestellten Inhalte, insbesondere seine Werbemittel und die Webseiten, auf
die das jeweilige Werbemittel verweist, so ausgestaltet sind, dass sie nicht
gegen gesetzliche Bestimmungen verstoBen und insbesondere jugend-
schutz-, presse-, wettbewerbs-, datenschutz-, straf- und mediendienstrecht-
liche Vorschriften einhalten. Im Falle eines VerstoBes gegen Satz 1 stellt der
Auftraggeber den Vermarkter von allen etwaigen dem Vermarkter daraus
entstehenden Kosten, einschlieBlich der Kosten der Rechtsverteidigung,
vollumfanglich auf erstes Anfordern frei. Eine Pflicht zur Prifung der Werbe-
mittel vor Schaltung und Verdffentlichung des Werbemittels besteht fUr den
Vermarkter nicht.

4.2 Der Vermarkter behdlt sich vor Werbemittel abzulehnen, insbesondere,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdérdliche Bestimmungen verstoBt
oder deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren
beanstandet wurde oder deren Verdffentlichung weden des Inhalts, der Ge-
staltung, der Herkunft oder der technischen Form Rechte Dritter oder die
Interessen des Vermarkters verletzt. Die Ablehnung eines Werbemittels wird
dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt. Bei Werbemitteln, die in ihrem
Erscheinungsbild der redaktionellen Gestaltung der Digital-Medien entspre-
chen, behalt sich der Vermarkter im Sinne seines publizistischen Auftrages
ein Einspruchsrecht vor. Werbemittel, die redaktionell gestaltet sind,
mussen sich eindeutig von der Grundschrift der Digital-Medien unterscheiden
und mit dem Wort ,Anzeige” gekennzeichnet sein. Werbemittel, die auf-
grund ihrer Gestaltung nicht als werbliche Verdffentlichung erkennbar sind,
werden als solche vom Vermarkter mit dem Wort ,,Anzeige” deutlich kennt-
lich gemacht.

4.3 Werbemittel, die Werbung Dritter oder fUr Dritte enthalten (Verbund-
werbung), bedirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Zustim-
mung des Vermarkters. Die Werbungtreibenden sind namentlich zu benen-
nen. Der Vermarkter behalt sich die Erhebung eines Verbundaufschlags bzw.
eine abweichende Rabattierung vor.

4.4 Der Auftraggeber hat wahrend der gesamten Laufzeit des Vertrages die
Webseiten, auf die von dem Werbemittel verlinkt werden soll, aufrechtzu-
erhalten.

4.5 Ist der Auftraggeber wegden des Inhalts eines Werbemittels bereits ab-
gemahnt worden bzw. wird abgemahnt oder hat er eine Unterlassungsver-
pflichtungserkldrung bereits abgegeben oder gibt er eine solche ab, ist der
Auftraggeber verpflichtet, den Vermarkter hierGber unverziglich zu infor-
mieren.

Unterldsst der Auftraggeber diese Obliegenheitspflicht, haftet der Vermark-
ter auch nicht fir den dem Auftraggeber durch eine wiederholte Verdffent-
lichung der beanstandeten Werbemittel(inhalte) entstehenden Schaden.

4.6 Der Vermarkter ist berechtigt, die Schaltung und Verdffentlichung des
gebuchten Werbemittels so lange zu unterbrechen, bis der Auftraggeber die
Inhalte, auf die mittels Hyperlink von dem Banner verlinkt wird, verandert
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hat und/oder der Verdacht auf ein rechtswidriges Werbemittel und/oder einen
rechtswidrigen Inhalt einer der verlinkten Webseite und/oder die Verletzung von
Rechten Dritter besteht. Gleiches gilt, sollte der Auftraggeber mit der Zahlung
der VergUtung im Verzug sein. Dies gilt insbesondere in Fallen der Geltend-
machung von Ansprichen Dritter gegen den Vermarkter oder den Auftraggeber
wegen der Schaltung und Verdffentlichung des gebuchten Werbemittels oder
im Fall von Ermittlungen staatlicher Behdrden weden derartiger Inhalte. Der
Vergitungsanspruch des Vermarkters bleibt hiervon unberihrt.

5. Ubermittlung von Werbemitteln

5.1 Es obliegt dem Auftraggeber, ordnungsgemape, insbesondere dem Format
oder den technischen Vorgaben des Vermarkters zur Erstellung und Ubermitt-
lung von Werbemitteln (siehe die Informationen zu technischen Spezifikationen
fur Werbemittel, abrufbar unter http://www.kloenschnack.de/werben-online)
entsprechende Vorlagen einschlieBlich aller fir die Werbemittel erforderlichen
Inhalte, Informationen, Daten, Dateien und sonstigen Materialien (nachfolgend
WVorlagen®) vollstdndig, fehler- und virenfrei sowie rechtzeitig, d. h., soweit
nichts anderes vereinbart, spatestens 5 Werktage vor Verdffentlichung, anzu-
liefern und diese ausreichend zur Verwendung durch den Vermarkter zu kenn-
zeichnen. Unerwinschte Verodffentlichungsresultate, die sich auf eine Abwei-
chung des Auftraggebers von den Empfehlungen des Vermarkters zuriickfihren
lassen, fuhren zu keinem Preisminderungsanspruch. Der Vermarkter ist nicht
verpflichtet, die Inhalte auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu Gberprifen.

5.2 Kosten des Vermarkters fir vom Auftraggeber gewinschte oder zu vertre-
tende Anderungen der Vorlagen hat der Auftraggeber zu tragen.

5.3 Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubermittlung von Vorlagen dafiir
Sorde zu tragen, dass die Ubermittelten Dateien frei von Computerviren sind.
Er ist insbesondere verpflichtet, zu diesem Zweck handelsibliche Schutzpro-
gramme einzusetzen, die jeweils dem neuesten Stand zu entsprechen haben.
Entdeckt der Vermarkter auf einer ihm Ubermittelten Datei Schadensquellen
der vorbezeichneten Art, wird der Vermarkter von dieser Datei keinen Gebrauch
mehr machen und diese, soweit zur Schadensvermeidung bzw. -begrenzung
(insbesondere zur Vermeidung des Ubergreifens der Schadensquelle auf die
EDV-Anlage des Vermarkters) erforderlich, l6schen, ohne dass der Kunde in
diesem Zusammenhang Schadensersatzanspriiche geltend machen kann. Der
Vermarkter behalt sich vor, den Kunden auf Schadensersatz in Anspruch zu
nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierte Schadensquellen
dem Vermarkter Schaden entstanden sind.

5.4 Bei nicht fristgerechter, unvollstandiger und/oder nicht den technischen
Spezifikationen entsprechender Anlieferung der Werbemittel ist der Vermarkter
berechtigt, die vorgesehenen Platzierungen anderweitig zu besetzen, bis die
Lieferung einwandfrei erfolgt. Die Durchfihrung des Vertrages wird dann im
Ermessen des Vermarkters nachgeholt. Der Auftraggeber ist gleichwohl ver-
pflichtet, den vollen Schaltpreis zu bezahlen.

5.5 Wenn ein Werbeauftrag nicht oder falsch durchgefihrt wird, weil der Auf-
traggeber seine Mitwirkungspflichten verletzt, insbesondere Vorlagen nicht
rechtzeitig, unvollstdndig und/oder mangelhaft oder falsch gekennzeichnet
abgeliefert wurden bzw. gemaB Ziff. 5.3 geldscht wurden, hat der Vermarkter
dennoch Anspruch auf die vereinbarte Vergitung.

5.6 Unabhdngig von den Werbemitteln ist eine schriftliche Auftragserteilung
mit Motivkennzeichnung erforderlich. Die Anlieferung der Vorlagen allein be-
deutet keine Auftragserteilung.

5.7 Vorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zurGckgesandt.
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Die Pflicht zur Aufbewahrung der Vorlagen endet einen Monat nach der
erstmaligen Verdffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

5.8 In Ausnahmefallen kann vom Vermarkter die Bereitstellung von Werbe-
mitteln Uber einen externen Adserver zugelassen werden. FUr diese Falle
behalt sich der Vermarkter das Recht vor, diese Werbemotive vor deren
Schaltung zu sichten und eine Schaltung gegebenenfalls abzulehnen. Der
Auftraggeber ist verpflichtet, dem Vermarkter diese Werbemotive zwecks
Sichtung vorzulegen sowie im Falle von nachtréglichen Anderungen dem
Vermarkter diese anzuzeigen.

6. Mangel

6.1 Entspricht die Verdffentlichung der Werbemittel nicht der vertraglich
geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber An-
spruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzverdffent-
lichung, aber nur in dem Ausma@, in dem der Zweck des Werbemittels
beeintrdchtigt wurde. Der Vermarkter hat das Recht, eine Ersatzverdffent-
lichung zu verweigern, wenn

(a) diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des
Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben
Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder

(b) diese fUr den Vermarkter nur mit unverhaltnismaBig hohen Kosten
maglich wadre. Ldsst der Vermarkter eine ihm fir die Ersatzanzeige oder die
Veroffentlichung des anderen Werbemittels gesetzte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzverdffentlichung erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Riickgdngigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der An-
zeige oder der Ver6ffentlichung des anderen Werbemittels ist die Rick-
gdndigmachung des Auftrags ausgeschlossen.

6.2 Der Auftraggeber wird das Werbemittel unverziglich nach der ersten
Schaltung Uberprifen. Soweit der Auftraggeber Kaufmann ist, missen
Mangelriigen unverziglich nach Verdffentlichung gegeniiber dem Vermarkter
geltend gemacht werden, es sei denn, es handelt sich um nicht offensichtli-
che Méngel, dann gilt eine Frist von sechs Monaten. Soweit der Auftragge-
ber Verbraucher ist, missen Reklamationen bei offensichtlichen Mangeln
binnen zwei Wochen, bei nicht offensichtlichen Mdndeln binnen eines
Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden.

6.3 Der Vermarkter haftet fir samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher
Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung, nach MaBgabe der folgen-
den Bestimmundgen:

(a) Bei grober Fahrldssigkeit beschrankt sich die Haftung gegentber Unter-
nehmern auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Be-
schrankung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder
leitende Angestellte des Vermarkters verursacht wurde.

(b) Bei einfacher Fahrldssigkeit haftet der Vermarkter nur, wenn eine we-
sentliche Vertragspflicht verletzt, eine Garantie Ubernommen oder arglistig
getduscht wurde. In solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorher-
sehbaren Schaden beschrankt. Im Falle einer Haftung nur fUr den typischen
vorhersehbaren Schaden besteht keine Haftung fir mittelbare Schaden,
Mangelfolgeschdden oder entgangenen Gewinn.

6.4 Alle gegen den Vermarkter gerichteten Anspriiche aus vertraglicher
Pflichtverletzung verjdhren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjdhrungs-
beginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem oder grob fahrlassigem Verhalten
beruhen.

6.5 Bei Ansprichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verlet-
zung von Leben, Kérper oder Gesundheit haftet der Vermarkter unbegrenzt
nach den gesetzlichen Vorschriften.
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7. Screenshots (Probeabziige)

Screenshots werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Vermarkter
ber(cksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die dem Vermarkter bis zur Schaltung oder
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

8. Zahlungen

8.1 Die Rechnungsstellung erfolgt monatlich entsprechend der Leistungserbrin-
gung. Die Rechnungserstellung kann sich auch auf Teile des gesamten Auftrages
beziehen. Die Schlussabrechnung erfolgt nach Ende der vollstandigen Leistungs-
erbringung, sofern nicht im einzelnen Fall etwas anderes vereinbart ist. Zah-
lungsbedingung: zahlbar sofort nach Rechnungserhalt netto Kasse, sofern nicht
in diesen AGB bzw. im einzelnen Fall schriftlich etwas anderes vereinbart ist.
Der Vermarkter behalt sich vor, aus begriindetem Anlass, wie z. B. Neuaufnahme
der Geschdftsbeziehung, Vorauszahlung vor der Verdffentlichung zu verlangen.
Wurde zur Begleichung der Rechnung das Lastschriftverfahren vereinbart, so

ist der Vermarkter dazu verpflichtet, dem Auftragdeber Betrag und Belastungs-
datum im Vorfeld mitzuteilen. Die Vorinformation (Pre-Notification) erfolgt
spdtestens einen Werktag vor Kontobelastung.

8.2 Der Auftraggeber kann gegen Anspriiche des Vermarkters nur mit einer
unbestrittenen oder rechtskraftig festgestellten Forderung aufrechnen. Sofern
der Auftraggeber Unternehmer ist, ist er zur Ausibung eines Zuriickbehaltungs-
rechts nur befugt, sofern der Gegenanspruch unbestritten oder rechtskraftig
festgestellt ist und auf demselben Vertragsverhaltnis beruht.

8.3 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe der bankiblichen
Zinsen fUr Dispositionskredite erhoben. Der Vermarkter kann dariber hinaus die
weitere AusfUhrung des laufenden Anzeigenauftrades oder Abschlusses bis zur

Bezahlung zur(ckstellen und fUr die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

8.4 Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftragge-
bers ist der Vermarkter berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Vertrages
das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne Ricksicht auf ein urspringlich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offener Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

9. Werbemittelbeleg

Der Vermarkter liefert auf Wunsch einen Beleg fir Werbemittel; der Vermarkter
behalt sich vor, hierfir eine gesonderte Vergitung zu verlangen. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Vermarkters Uber die Veréffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

10. Preise
10.1 Preise verstehen sich stets zuzUglich der jeweils gesetzlich geltenden
Umesatzsteuer; das gilt insbesondere fir in Werbeauftrdgen genannte Preise.

10.2 Der Vermarkter ist berechtigt, die Preise jederzeit mit Wirkung fUr die Zu-
kunft zu andern. Preisanderungen fir Werbemittelvertrage sind wirksam, wenn
sie vom Vermarkter mindestens einen Monat vor Verdffentlichung der Anzeige
angekindigt werden; in diesem Falle steht dem Auftraggeber ein Ricktrittsrecht
zu. Das Ricktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Zugang
der Anderungsmitteilung Uber die Preiserhdhung ausgeiibt werden. Das Riick-
trittsrecht gilt nicht fUr im Dauerschuldverhaltnis abzuwickelnde Auftrage. Hier
treten Anderungen der Preisliste sofort in Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine
andere Vereinbarung detroffen worden ist.
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11. Rechtelbertragung und -garantie

11.1 Der Auftraggeber ist dafir verantwortlich, dass die von ihm zur Ver-
figung gestellten Vorlagen, insbesondere seine Werbemittel und die Web-
seiten, auf die das jeweilige Werbemittel verweist, Rechte Dritter nicht
verletzen; er erklart insbesondere, Inhaber samtlicher fir die Schaltung und
Verdffentlichung der von ihm zur Verfigung gestellten Vorlagen sowie fir
die auf seiner Website verdffentlichten Inhalte erforderlichen Nutzungs- und
Verwertungsrechte und hieriiber verfigungsberechtigt zu sein. Im Falle der
Anzeigenerstellung durch den Vermarkter erklart der Auftraggeber zudem,
alle zur Erstellung der Anzeide erforderlichen Rechte zu besitzen. Er stellt
den Vermarkter insofern von allen Anspriichen Dritter auf erste Anforderung
frei. Dies umfasst auch die Kosten zur Rechtsverteidigung. Der Auftraggeber
ist verpflichtet, den Vermarkter mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegeniber Dritten zu unterstitzen.

11.2 Der Auftraggeber Ubertragt dem Vermarkter an den von ihm zur Verfi-
gung gestellten Inhalten, die fUr die Erstellung und die Verdffentlichung

der Werbung in Print- und Didital Medien aller Art, einschlieBlich Internet,
erforderlichen nicht ausschlieBlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz-, Marken- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, 6ffentlichen Zugang-
lichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und zum Abruf einschlieBlich
aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der
Digital-Medien, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir die Durchfiihrung
des Auftrags notwendigen Umfang. Der Vermarkter erhalt zudem zeitlich
unbegrenzt das Recht zur Eigenwerbung des Vermarkters bzw. der jeweili-
gen Objekte. Die vorgenannten Rechte werden in allen Fallen 6rtlich unbe-
grenzt Ubertragen und sind frei auf Dritte Gbertragbar.

11.3 Diese Rechteeinrdumung gilt ausdricklich fir die Nutzung Gber feste
und mobile Kommmunikationsnetze und -mittel, unter Einschluss samtlicher
digitaler und analoger Ubertragungs- und Abruftechniken, insbesondere
Uber Kabel, Funk, feste und mobile Satellitennetze und Mikrowellen, samtli-
cher bekannter und zukiinftiger Ubertragungsverfahren (insbesondere WAN,
LAN, WLAN, Breitband, UKW, GSM, GPRS, EDGE, UMTS, HSDPA, HSUPA und
DVB-T und DVB-H), -protokolle und -sprachen (wie zum Beispiel TCP/IP, IP,
HTTP, WAP, HTML, cHTML und XML) und unter Einschluss der Wiedergabe
auf jeglichen Empfangsgeraten, wie insbesondere stationdren, mobilen und
ultramobilen Computern, Fernsehgeraten, Set-Top-Boxen, (Festplatten)
Videorekordern, Mobiltelefonen, Tablets, Mobile Digital Assistants (MDA),
Personal Digital Assistants (PDA) und Mabile Internet Devices (MID), und
umfasst die Nutzung im Rahmen von Telekommunikations-, Telemedien-
und Rundfunkdiensten (etwa Web- und Mobilportale, Applikationen, Wid-
gets, RSS-, SMS-, MMS-, E-Mail-, Messender- und Nachrichtendienste und
unabhangig davon, ob diese als Push- oder als Pull-Dienste ausgestaltet
sind) und im Rahmen jeglicher Form der Werbung und/oder Offentlichkeits-
arbeit (auch unter Verwendung des Inhalts als integraler Bestandteil von
Online-Werbung, etwa im Rahmen von Bannern, Videos, Screenshots, Audio-
Samples, Teasern, Newslettern, Titeln und Namen fUr die Geschaftstatigkeit,
Dienstleistungen oder Produkten des Vermarkters, der vom Vermarkter ver-
markteten Online-Medien und/oder von Dritten).

11.4 Etwaige den Angeboten des Vermarkters zugrunde liegende Konzepte
und Bestandteile sind urheber- und wettbewerbsrechtlich geschitzt und
vom Auftraggeber vertraulich zu behandeln. Diese Konzepte dirfen insbe-
sondere weder in dieser noch in abgewandelter Form an Dritte weitergege-
ben noch von dem Auftraggeber auBerhalb des Vertragsumfangs fur eigene
Zwecke genutzt werden.
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11.5 Wird im Zusammenhang mit dem Werbemittel eine Grafikdatei oder in
sonstiger Art und Weise der Name, das Logo, das Unternehmenskennzeichen,
die Marke, ein Werktitel oder eine sonstige geschdftliche Bezeichnung verwen-
det, so gewahrt der Auftraggeber dem Vermarkter fir die Dauer des Vertrages
das nicht ausschlieBliche, nicht Ubertragbare Recht zur Nutzung der Grafikdatei
oder der entsprechenden Zeichen in dem jeweiligen Werbemittel.

11.6 Vom Vermarkter fUr den Auftraggeber gestaltete Anzeigenmotive
(Promotions) durfen nur fUr Anzeigen in den dafir bei dem Vermarkter gebuchten
Titeln/ Ausgaben verwendet werden. Weitere Rechte werden nicht eingerdumt.

12. Laufzeit
12.1 Der Vertrag endet mit Ablauf der vereinbarten Vertragslaufzeit.

12.2 Sollten die Parteien keine ausdriickliche Vertragslaufzeit vereinbart haben,
so0 sind die Schaltungen der Werbemittel im Zweifel innerhalb eines Jahres nach
Zustandekommen des Vertrages vom Auftraggeber abzurufen.

12.3 Das Recht zur auBerordentlichen Kiindigung aus wichtigem Grund nach
vorheriger Abmahnung bleibt hiervon unberUhrt. Die Kindigung hat schriftlich
zu erfolgen. Ein Recht zur fristlosen Kindigung aus wichtigem Grund liegt insbe-
sondere vor, wenn eine der Parteien trotz einer schriftlichen Abmahnung wieder-
holt eine wesentliche Vertragspflicht verletzt, eine fortdauernde Vertragsverlet-
zung innerhalb angemessener Frist nicht abstellt oder deren Folgen nicht be-
seitigt, geden eine und/oder beide Parteien und/oder degen ein vom Vermarkter
vermarktetes Digital-Medium infolge einer vertragsgegenstandlichen Leistung
eine Abmahnung erfoldte und/oder eine einstweilige Verfigung erwirkt wurde
oder fUr den Vermarkter der begrindete Verdacht besteht, dass der Auftrag-
geber oder die von ihm zur Verfiigung gestellten Inhalte gegen deltende recht-
liche Bestimmungen, insbesondere des Strafgesetzbuches, des Jugendmedien-
schutz-Staatsvertrades oder die geltenden Werberichtlinien, verstdBt bzw.
verstoBen; ein begrindeter Verdacht besteht, sobald dem Vermarkter auf Tat-
sachen gestitzte Anhaltspunkte fir einen VerstoB gegen rechtliche Bestimmun-
gen vorliegen, insbesondere ab der Einleitung eines Ermittlungsverfahrens
gegen den Vermarkter, den Auftraggeber und/oder geden die vom Vermarkter
vermarkteten Digital-Medien bzw. ab der Aufforderung zu einer Stellungnahme
durch die zustandigen Stellen. Ein Grund zu fristloser Kindigung ist auch gege-
ben, wenn Uber das Vermagen eines Auftraggebers ein Insolvenzverfahren eroff-
net oder mangels Masse nicht erdffnet bzw. ein diesbeziglicher Antrag gestellt
wird und der betroffene Auftraggeber trotz entsprechender Aufforderung die
offenbare Unbegrindetheit des Antrags nicht binnen einer angemessenen Frist
nachweist. Ein Grund zur fristlosen Kindigung besteht dariber hinaus, wenn
degen eine der Vertragsparteien VollstreckungsmaBnahmen ausgebracht und
nicht innerhalb von einem Monat aufgehoben wurden.

13. Stérunden des Vertragsverhaltnisses bei hoherer Gewalt

Fallt die Durchfihrung eines Vertrages ganz oder in Teilen aus Grinden aus,

die der Vermarkter nicht zu vertreten hat, insbesondere wegen Rechnerausfall,
hoherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmunden, aufgrund von
Stdrungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providern),
Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Grinden, so
einigen sich die Parteien schon jetzt auf Erfillung nach Ablauf des Vertrags-
zeitraumes. Der Vergitungsanspruch bleibt hiervon unberGhrt. Fallt die Durch-
fihrung eines Vertrades ganz oder in Teilen aus Grinden aus, die von dem
Auftraggeber zu vertreten sind, so gelten jeweils die gesetzlichen Regelungen.
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14. Einschaltung Dritter

Der Auftraggeber bedarf zur vollstdndigen oder teilweisen Ubertragung sei-
ner Rechte und Pflichten aus dem Werbeauftrag der vorherigen schriftlichen
Zustimmung des Vermarkters. Der Vermarkter ist berechtigt, sich zur Erfil-
lung seiner Verbindlichkeiten aus dem Werbeauftrag Dritter zu bedienen.

15. Vertraulichkeit und Presse

15.1 Soweit nicht schriftlich anders vereinbart, werden die Vertragsparteien
Einzelheiten des Vertragsverhaltnisses, insbesondere die Preise und Kondi-
tionen, sowie Uber Geschaftsgeheimnisse, von denen sie im Rahmen der
VertragsdurchfGhrung unmittelbar oder mittelbar durch die jeweils andere
Partei Kenntnis erlangen, streng vertraulich behandeln. Dies gilt nicht, wenn
eine Offenlegung gerichtlich oder behdrdlich angeordnet wird oder zur ge-
richtlichen Durchsetzung eigener Rechte gegen die jeweils andere Vertrags-
partei erforderlich ist. Der Vermarkter ist dariiber hinaus berechtigt, den In-
halt des Werbeauftrags den gemaB Ziffer 15 eingeschalteten Dritten sowie
verbundenen Unternehmen gemdp §§ 15 ff. Aktiendesetz offenzuleden. Die
Verpflichtung besteht wahrend der gesamten Vertragslaufzeit und unbe-
grenzt Uber eine Beendigung hinaus.

15.2 Der Vermarkter ist berechtigt, die Bruttowerbeumsdtze des Auftragge-
bers und Werbungtreibenden auf Produktebene zur Verdffentlichung an
Nielsen Media Research oder vergleichbare Institutionen weiterzuleiten.

15.3 Presseerkldrungen sowie sonstige &ffentliche Verlautbarungen gegen-
Uber Dritten Uber die Geschaftsbeziehung zwischen dem Vermarkter und
dem Auftraggeber oder beziglich der Details getroffener Vereinbarungen
bedUrfen der vorherigen Freigabe des Vermarkters. Dies gilt ebenso fur
Logoverdffentlichungen fir vom Vermarkter gelieferte Logos.

16. Datenschutz

16.1 Der Auftraggeber verpflichtet sich, die jeweils giltigen gesetzlichen Be-
stimmungen zum Datenschutz und zum Schutz des Fernmeldegeheimnisses
einzuhalten. Der Auftraggeber wird seine Mitarbeiter sowie Erfillungsgehil-
fen und deren Mitarbeiter zur Einhaltung dieser Bestimmungen verpflichten.

16.2 Sollte der Auftraggeber durch Verwendung spezieller Techniken, wie
z. B. den Einsatz von Cookies oder Zdhlpixeln, Daten aus der Schaltung von
Werbemitteln in den Digital-Medien gewinnen oder sammeln, sichert der
Auftraggeber zu, dass er bei Erhebung, Verarbeitung und Nutzung von
personenbezogenen Daten die Vorgaben des Telemediengesetzes (TMG)
sowie des Bundesdatenschutzgesetzes (BDSG) einhalten wird.

16.3 Sofern beim Auftraggeber anonyme Daten aus dem Zugriff auf die von
ihm fUr Digital-Medien ausgelieferten Werbemittel anfallen, darf der Auf-
traggeber diese Daten im Rahmen der jeweiligen Kampagne auswerten. Die-
se Auswertung darf nur die anonymen Daten umfassen, die durch Werbe-
schaltungen auf den Online-Medien vom Vermarkter generiert worden sind.

16.4 DarGber hinaus ist dem Auftraggeber eine weitere Verarbeitung, Nut-
zung und Weitergabe samtlicher Daten aus dem Zugriff auf die von ihm fir
die vom Vermarkter vermarkteten Digital-Medien ausdelieferten Werbemit-
tel untersagt. Insbesondere darf der Auftraggeber die Daten aus Werbe-
schaltungen auf den Digital-Medien nicht fUr eigene Zwecke speichern,
auswerten, anderweitig nutzen und/oder an Dritte weitergeben. Dieses
Verbot erfasst auch die Erstellung von Profilen aus dem Nutzungsverhalten
der User auf den Digital-Medien und deren weitere Nutzung.
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16.5 Setzt der Auftraggeber fur die Schaltung von Werbemitteln auf den vom
Vermarkter vermarkteten Digital-Medien Systeme eines Dritten ein, wird er
sicherstellen, dass auch der Systembetreiber diese Vereinbarung einhalt.

17. Auftragsstornierungen vor Bedinn der Leistungserbringung

Der Auftraggeber kann Vertrage nach deren Zustandekommen stornieren.
Stornierungen von Vertrdgen missen schriftlich z. Hd. des Ansprechpartners
des Auftraggebers beim Vermarkter erfolgen. Eine kostenfreie Stornierung ge-
wahrt der Vermarkter bis zu drei Wochen vor Bedinn der vereinbarten Leistungs-
erbringung. MaBgeblich fir den Zeitpunkt der Stornierung ist der Zugang des
Schreibens beim Vermarkter. Wird diese Stornofrist nicht eingehalten, hat der
Auftraggeber 30 % des Nettoauftragswertes zuziglich USt. zu zahlen. Soweit
der Auftraggeber Verbraucher ist, ist es ihm gleichwohl gestattet, den Eintritt
eines geringeren Schadens nachzuweisen. Nach Beginn der Leistungserbringung
ist eine Stornierung ausgeschlossen. Bei der Buchung von Kooperationswerbe-
formen, wie crossmediale Angebote, Gewinnspiele, Contentintegration, ist eine
Stornierung bis sechs Wochen vor Schaltungsbeginn mddlich. Bei Nichteinhal-
tung dieser Frist hat der Auftraggeber, mindestens 30 % des Nettoauftragswer-
tes (Brutto-Auftragswert abziglich gesetzlicher MwSt.) zuziglich der auf diesen
Betrag anfallenden gesetzlichen MwSt. als Stornogebihr zu zahlen. Technische
Kosten und Kosten fir Kreativleistungen, die bis zum Zeitpunkt der Stornierung
fur die Buchung entstanden sind, werden dem Kunden vollstandig in Rechnung
gestellt.

18. Schlussbestimmunden

18.1 Etwaide zusatzliche in der Preisliste und in den sogenannten Erganzungs-
spreislisten enthaltene Geschaftsbedingungen gelten erganzend zu diesen All-
gemeinen Geschaftsbedingungen.

18.2 Soweit nach diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen Schriftform
erforderlich ist, wird diese durch die Textform gewahrt.

18.3 Anderungen der AGB werden dem Auftraggeber unter
www.kloenschnack.de/werben-online mitgeteilt. Sie gelten als vom Auftrag-
geber genehmigt, sofern dieser nicht binnen eines Monats ab Mitteilung
schriftlich widerspricht.

18.4 Allgemeine Vertrags- oder Geschaftsbedingungen des Auftraggebers wer-
den hiermit ausdricklich ausgeschlossen. Dies gilt auch dann, wenn den Bedin-
gungen des Auftraggebers nicht ausdricklich widersprochen wurde und/oder
der Vermarkter die Leistungen widerspruchslos erbringt, d. h. Werbemittel
widerspruchslos geschaltet und veréffentlicht werden.

18.5 ErfUllungsort ist der Sitz des Vermarkters. Im Geschaftsverkehr mit Kauf-
leuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-recht-
lichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Vermarkters.
Bei Nichtkaufleuten bestimmt sich der Gerichtsstand nach den gesetzlichen
Vorschriften. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.

18.6 Sollten einzelne Bestimmunden des Vertrages einschlieBlich dieser Rege-
lungen ganz oder teilweise unwirksam sein oder sollte der Vertrag eine Licke
enthalten, bleibt die Wirksamkeit der Gbrigen Bestimmunden oder Teile solcher
Bestimmunden unberihrt. Die Vertragsparteien verpflichten sich, anstelle einer
unwirksamen Bestimmung eine giltige Vereinbarung zu treffen, deren wirt-
schaftlicher Erfolg dem der unwirksamen so weit wie mdglich nahekommt.
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